
 

 

Marktanalyse leicht gemacht: Kenne deine 
Zielgruppe 

In 5 einfachen Schritten zur besseren Kundenansprache 

 

Einleitung: Warum ist eine Marktanalyse wichtig? 

Deine Zielgruppe ist das Herzstück deines Business. Je genauer du weißt, 
wer sie sind und was sie brauchen, desto besser kannst du deine 
Produkte, Dienstleistungen und Marketingstrategien ausrichten. 

 

1. Die 5-Schritte-Methode zur Marktanalyse 

a. Definiere deine Zielgruppe (Personas erstellen) 

Beschreibe deinen idealen Kunden: 

Alter, Beruf, Interessen, Wohnort. 

Beispiel: „Freelancerin, 35 Jahre, lebt in der Stadt, sucht einfache 
Tools zur Zeiteffizienz.“ 

b. Identifiziere ihre Herausforderungen (Pain Points) 

Welche Probleme haben sie, die du lösen kannst? 

Beispiel: „Sie verliert zu viel Zeit mit manueller Planung und sucht 
Automatisierungsmöglichkeiten.“ 

c. Finde heraus, wo sie sich aufhalten (Kanäle) 

Sind sie aktiv auf Social Media? Besuchen sie Messen? Lesen sie be-
stimmte Blogs? 

Beispiel: „LinkedIn, Instagram, Branchen-Newsletter.“ 

d. Analysiere ihre Bedürfnisse (Wünsche und Ziele) 

Was möchten sie erreichen? Wie kannst du sie dabei unterstützen? 

Beispiel: „Mehr Zeit für strategische Arbeit und weniger operativer 
Aufwand.“ 

e. Frage direkt nach (Kundeninterviews, Umfragen) 

Hole dir echtes Feedback von deiner Zielgruppe. 

Beispiel: „Welche Funktionen wünschst du dir in ei-
nem Produkt?“ 

  



 

 

2. Tools, die dich unterstützen 

• Google Trends: Zeigt, wonach deine Zielgruppe sucht. 

• Answer the Public: Gibt Einblicke in häufig gestellte Fragen zu dei-
nem Thema. 

• SurveyMonkey oder Typeform: Erstelle kurze Umfragen für dein 
Netzwerk. 

 

3. Dein Schritt-für-Schritt-Plan für heute 

1. Schreibe 3 Eigenschaften deines idealen Kunden auf. 

2. Liste die Top-3-Herausforderungen auf, die du lösen kannst. 

3. Wähle einen Kanal, auf dem du mehr über deine Zielgruppe erfahren 
willst (z. B. LinkedIn-Gruppen). 

 

4. Beispiel: Zielgruppen-Persona 

Name: Sarah, die effiziente Freelancerin 

• Alter: 35 Jahre 

• Beruf: Social-Media-Managerin 

• Pain Point: Verliert Zeit durch manuelle Planung. 

• Wunsch: Will smarter arbeiten und mehr Zeit für Kreativität haben. 

• Kanäle: LinkedIn, Instagram, Webinare. 

 

  



 

 

Wie geht`s weiter? 
 

Hat dir dieser Leitfaden gefallen?  

 

Die KINKS-Community bietet dir noch mehr Inspiration, (KI-) Tools und 
Support, um deine Ziele zu erreichen.  

 

Werde Teil unserer Community und erhalte Zugang zu exklusiven 
Ressourcen und Mentoren, die dich auf deinem Weg begleiten! 

 

👉 Hier geht es zur Anmeldung des kostenfreien Schnupper-Webinars 

 

Kinks.info/Webinar 
 

 

 

Und morgen natürlich das nächste Türchen vom Kalender öffnen. 

 

Business neu gedacht 

Dein Netzwerk für smarte Kleinunternehmer 

 

https://kinks.info/Webinar
https://kinks.info/Webinar

